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Her gegen gilin daha fazla siradanlagsma egilimi gésteren ve bu nedenle eglence, heyecan veya
genglik gibi kavramlardan uzaklasan B hatchback segmentinde PEUGEOT; yeni PEUGEOT 208 ile
tamamen yeni ve heyecan uyandiran bir yaklasim sergileyerek farkini ortaya koyuyor.

PEUGEOQT,; endustriyel, teknolojik, politik, sosyal, dijital ve simdi de ¢evresel olmak {izere tim
devrimleri yasadi. Eneriji gegisi ve sifir-karbon stirdirulebilir bir gelecek igin marka stratejisinin
merkezinde yer aliyor.

Tim bunlar PEUGEOT nun DNA’sini olusturuyor.

Logo uzerindeki amblem, aslan, ayni zamanda gui¢lt ve i¢glidisel bir marka olmayi yansitiyor.
Bu, PEUGEOT’yu zamansiz bir marka yapiyor, ge¢mis ile gelecek arasinda bir bag kuruyor.

Son 10 yilda, tim Grin gami yenilendi ve sinif atladi. Bunun yansimasi olarak 2021 yilinda
PEUGEOT e-Expert ve 2019 yilinda Partner ile “Yilin Uluslararasi Ticari Araci” ve g kere “Yilin
Otomobili” (2014 yilinda PEUGEOT 308, 2017 yilinda PEUGEOT SUV 3008 ve 2020 yilinda
PEUGEOQT 208) segilerek basarisini perginledi. Hepsinden énemlisi, hem binek otomobiller hem
de hafif ticari araglariyla elektrikli bir Griin gami olusturdu.

S6z konusu sinif atlama ve deger yaratma hamlesi simdi de markanin kendisinin tasarimi
uzerinde yapilan ¢alismalarla miukemmellestiriliyor.

PEUGEOQT ile web sitesinde gegirilen zaman, gelecegi 6ngérme olanagi sunan kaliteli bir deneyim.
Bu nedenle, web sitesi ve yetkili saticilar birbirini tamamliyor ve PEUGEQT ile gegirilen zamanin
kalitesini artiriyor. Cok kiymetli olan ve akip giden zamanin. PEUGEOT 10 yil igerisindeki ilk marka
kampanyasini tretti: THE LIONS OF OUR TIME. Bu pozitif uluslararasi kampanya ile PEUGEOT
hem mausterilerini, hem de musterisi olmayanlari birlestiriyor. Marka yeni bir evrensel alan
yakaliyor: zaman. Her yastan, kiltiirden ve gegmise sahip kisileri kutluyor. Onlar, artik ¢ok fazla
glic veya para arayisi igcinde olmayan, ama daha ¢ok kaliteli zaman arayisi igcinde olan “LIONS OF
OUR TIME”. PEUGEOT, “LIONS OF OUR TIME” marka kampanyasi ile, musterilerinin en degerli
varliklari olan zamani ¢ok daha iyi kullanmalarini amagliyor. Marka, zamani kaliteli zamana,
zenginlestirilmis bir deneyime donustirmeyi hedefliyor. PEUGEQOT, genele hitap eden yenilikgi,
ust diizey bir marka olarak hem ¢evrimici mecralarda, hem araglarinda hem de yetkili
saticilarinda sikici olmayan keyifli bir deneyim sunuyor.

Yeni logo, PEUGEOT nun diin ne anlama geldigini, PEUGEOT nun bugiin ne anlama geldigini ve
PEUGEOT nun yarin ne anlama gelecegini somutlastiriyor.

Aslan figlirindeki bu yeni arma her zaman markanin bir pargasi oldu ve PEUGEOT markasinin
degerlerini gururla yansitiyor.

Bu logo 6limsiz olacak sekilde tasarlandi.

Bu logo 6limsuzltgu, evrenselligi ve ¢ok kilttirlt bir kimlik bigimini ifade ediyor.

Aidiyetin, taninmanin ayirt edici bir sembold.

Prestij, gliven, uzun 6mir ve soy ile es anlamli. Yeni gorsel kimligiyle, PEUGEOT geg¢misi ultra-
modernlikle birlestiriyor.
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PEUGEOT, bu arma ile yeni pazarlari fethetmek, uluslararasi blyimesini hizlandirmak, Fransiz
zarafetinin yani sira Fransiz tasarimini ve bilgi birikimini buralara ulastirmak igin yola ¢ikiyor.

Logo uzerindeki amblem, aslan, ayni zamanda gli¢li ve i¢glidiisel bir marka olmayi yansitiyor. Bu,
PEUGEOT’yu zamansiz bir marka yapiyor, ge¢mis ile gelecek arasinda bir bag kuruyor. Son 10
yilda, tim drin gami yenilendi ve sinif atladi. Bunun yansimasi olarak 2021 yilinda PEUGEOT e-
Expert ve 2019 yilinda Partner ile “Yilin Uluslararasi Ticari Araci” ve g kere “Yilin Otomobili”
(2014 yiinda PEUGEOT 308, 2017 yilinda PEUGEOT SUV 3008 ve 2020 yilinda PEUGEQOT 208)
segilerek basarisini perginledi. Hepsinden énemlisi, hem binek otomobiller hem de hafif ticari
araglariyla elektrikli bir Griin gami olusturdu. S6z konusu sinif atlama ve deger yaratma hamlesi
simdi de markanin kendisinin tasarimi Gizerinde yapilan ¢alismalarla mikemmellestiriliyor. Yeni
logo, PEUGEOT’nun diin ne anlama geldigini, PEUGEOT nun bugiin ne anlama geldigini ve
PEUGEOT nun yarin ne anlama gelecegini somutlastiriyor.

Aslan figlirindeki bu yeni arma her zaman markanin bir pargasi oldu ve PEUGEOT markasinin
degerlerini gururla yansitiyor. Bu logo 6limsuz olacak sekilde tasarlandi. Bu logo olimsuzIigu,
evrenselligi ve ¢ok kultlrld bir kimlik bigimini ifade ediyor. Aidiyetin, taninmanin ayirt edici bir
semboli. Prestij, gliven, uzun 6mir ve soy ile es anlamli. Yeni gorsel kimligiyle, PEUGEOT gegcmisi
ultra-modernlikle birlestiriyor. PEUGEOT, bu arma ile yeni pazarlari fethetmek, uluslararasi
blylmesini hizlandirmak, Fransiz zarafetinin yani sira Fransiz tasarimini ve bilgi birikimini
buralara ulastirmak igin yola ¢ikiyor. PEUGEOT kendi tarihinde yeni bir sayfa agiyor. Yeni bir ¢ag
baslatiyor. Ve musterilerine yeni bir taahhitte bulunuyor: onunla gegirdikleri zamani kaliteli
zamana donugstirmek. Aslinda yeni PEUGEOT kimligini deneyimlemek, iki deneyimi bir arada
yasamaktir: Birincisi, su an igin yasamak. Sirekli daha hizli dénen bir diinyada, ‘zaman’ en nadide,
en degerli varliklardan biri haline geldi. PEUGEOT, ani yasamak isteyenlere yasadigi andan
gergekten keyif almayi ve sundugu her seyden yararlanma firsati sunuyor. Ayni zamanda her sey
dahil kaliteli bir deneyime sahip olmak. Araglar, yetkili saticilar, ilgili Grinler, web siteleri,
iletisim,... Tium bunlar tek, tutarli ve islevsel bir sistem iginde kurgulanan temas noktalari. Web
sitesi ise artik tim bu deneyiminin bir pargasi ve ‘cevrimigi satis noktasi’ haline geliyor. Sade,
etkili, iggtidusel, surikleyici, son derece gorsel, dinamik ve is odakli, milkemmel akici bir satig
deneyimi sunuyor. Bir PEUGEOT yetkili saticisinda yapilabilecek her seyi gevrimici olarak yapma
imkani sunuyor: kesif, yapilandirma, satis, sézlesmeler, finansman, takas, vb. PEUGEOT ile
cevrimigi gegirilen zamanlar, faydali, verimli, kaliteli ve keyifli anlar haline geliyor. Yetkili saticilar
ise artik daha insan odakli, daha gorsel ve hatta daha egitici bir deneyim sunan yerlere
donlslyor. Amag, enerji gegisinin ivmesini somut olarak deneyimlemek, yeni ulasim
segeneklerini ve yeni teknolojileri kesfetmek.

PEUGEOQT ile web sitesinde gegirilen zaman, gelecegi dngérme olanagi sunan kaliteli bir deneyim.
Bu nedenle, web sitesi ve yetkili saticilar birbirini tamamliyor ve PEUGEQT ile gegirilen zamanin
kalitesini artiriyor. Cok kiymetli olan ve akip giden zamanin. PEUGEOT 10 yil igerisindeki ilk marka
kampanyasini tretti: THE LIONS OF OUR TIME. Bu pozitif uluslararasi kampanya ile PEUGEOT
hem mausterilerini, hem de musterisi olmayanlari birlestiriyor. Marka yeni bir evrensel alan
yakaliyor: zaman. Her yastan, kiltiirden ve gegmise sahip kisileri kutluyor. Onlar, artik ¢ok fazla
glic veya para arayisi igcinde olmayan, ama daha ¢ok kaliteli zaman arayisi igcinde olan “LIONS OF
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OUR TIME”. PEUGEOT, “LIONS OF OUR TIME” marka kampanyasi ile, misterilerinin en degerli
varliklari olan zamani ¢ok daha iyi kullanmalarini amacliyor. Marka, zamani kaliteli zamana,
zenginlestirilmis bir deneyime dontstlirmeyi hedefliyor. PEUGEOT, genele hitap eden yenilikgi,
Ust dlizey bir marka olarak hem cevrimici mecralarda, hem araclarinda hem de yetkili
saticilarinda sikici olmayan keyifli bir deneyim sunuyor.

PEUGEOT markasini her yonlyle deneyimlemek yetkili satici veya web sitesi ile sinirli olmadigi
icin marka, sade, cekici ve kaliteli yeni bir yasam tarzi koleksiyonu sunuyor: giyim, deri GrUnler,
moda aksesuarlari, elektronik aksesuarlar, sofra takimlari, kirtasiye, ambalaj, minyatdirler... yeni
marka kimligiyle uyumlu bitiin bir PEUGEOT evreni. Bu arma, sadece gorsel kimlikle sinirh
olmayan bir marka ekosisteminin yolunu aciyor. Derin bir degisimi beraberinde getiriyor. Durusta
bir degisim; yeni bir ruh hali; yeni bir yasam tarzi. PEUGEOT, mevcut ve gelecekteki misterilerine
tim gereksinimlerini karsilayan bir marka sunmayi hedefliyor. PEUGEOT 6limsuiz bir marka.
Kendini her defasinda yeniden kesfediyor.



